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Intro : Qu’est-ce qu’une stratégie digitale ?
1. Analyser la situation : méthode SWOT
2. Définir une cible : établir son business personna
3. Fixer ses objectifs : méthode SMART
4. Définir un budget : planifier les dépenses
5. Choisir les médias de communication : Paid, Owned et Earned Médias
6. Mettre en place une stratégie de contenu : Outbound et Inbound Marketing
7. Analyser les performances et choix des KPI (Indicateur clé de performance)
Conclusion/Ce qu’il faut retenir

https://wpmarmite.com/guides-wordpress/referencement/#quest-ce-que-le-r%C3%A9f%C3%A9rencement
https://wpmarmite.com/guides-wordpress/referencement/#conclusion


Une stratégie de communication digitale est un plan d’actions organisées dans le but de réaliser des
objectifs bien définis grâce à des outils digitaux en ligne : se faire connaître, générer du trafic, fidéliser
ou convertir des prospects.

Exemple : une entreprise se fixe l’objectif de générer 25 % de leads en plus sur son site web par rapport
à l'année précédente. 

La communication digitale exploite différents dispositifs comme la création d’un site internet, l’utilisation
des réseaux sociaux, le référencement, le content marketing, etc…

*Un lead est contact marketing ou commercial ayant manifesté un intérêt plus ou moins élevé pour votre entreprise. 

https://www.salesodyssey.fr/blog/creation-site-internet
https://www.salesodyssey.fr/blog/referencement-naturel-seo
https://www.salesodyssey.fr/blog/content-marketing-definition
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https://www.inboundvalue.com/definition-inbound-marketing
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https://www.inboundvalue.com/blog/pourquoi-seo-vs-inbound-marketing
https://www.inboundvalue.com/blog/pourquoi-seo-vs-inbound-marketing


Quelles sont les principales étapes à retenir



                  ANALYSER LA SITUATION1

                  DÉFINIR UNE CIBLE2

                   
                  CHOISIR DES MÉDIAS

                  FIXER DES OBJECTIFS3

4

                   DÉVELOPPER 
                   LA STRATÉGIE5

Méthode SWOT

Réaliser un business personna

Méthode SMART

Créer du contenu pertinent

Paid, Owned et Earned Médias







Merci pour votre attention


